ESTRUCTURA CURRICULAR ESCUELA DEL MAGISTERIO DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE CUYO – ORIENTACIÓN: C O M U N I C A C I Ó N
	
	1º CB
	2º CB
	3º CO
	4º CO
	5º CO

	F O R M A C I Ó N       G E N E R A L 
	 Lengua y Literatura
	Lengua y Literatura I
	5
	Lengua y Literatura II
	5
	Lengua y Literatura III
	4
	Literatura IV
	4
	Literatura V
	3

	
	Lengua Extranjera
	Lengua extranjera I
	3
	Lengua extranjera II
	3
	Lengua extranjera III
	3
	Lengua extranjera IV
	3
	Lengua extranjera V
	3

	
	Matemática
	Matemática I
	5
	Matemática II
	5
	Matemática III
	4
	Matemática IV
	4
	Matemática V
	3

	
	Cs. Soc. Historia
	Historia I
	3
	Historia II
	3
	Historia III
	3
	Historia IV
	3
	
	

	
	Cs. Soc. Geografía
	Geografía I
	3
	Geografía II
	3
	Geografía III
	3
	Geografía IV
	3
	
	

	
	Cs. Soc. Economía
	
	
	
	
	
	
	
	
	Economía
	4

	
	FEC
	
	
	Formación ética y ciudadana I
	3
	
	
	
	
	Formación ética y ciudadana II
	3

	
	Humanidades
	Orientación
	2
	
	
	Lógica 
	3
	Psicología
	3
	Filosofía
	4

	
	Cs. Nat. Biología
	Biología I
	4
	Biología II
	4
	Biología III
	4
	
	
	
	

	
	Cs. Nat. Física
	
	
	
	
	
	
	Física I
	3
	Física II
	4

	
	Cs. Nat. Química
	
	
	
	
	Química I
	4
	Química II
	3
	
	

	
	Educ. tecnológica
	Educ. tecnológica I
	2
	Educ. tecnológica II
	3
	
	
	
	3
	
	

	
	Comunicación
	Comunicación
	2
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Educ. artística
	Música
	3
	Artes Visuales
	3
	Teatro
	3
	Historia del arte
	2
	
	

	
	Educ. Física
	Educ. Física I
	3
	Educ. Física II
	3
	Educ. Física III
	3
	Educ. Física IV
	3
	Educ. Física V
	3

	
	SUB TOTAL FG
	
	35
	
	35
	
	34
	
	31
	
	27

	FORMACIÓN ORIENTADA
	Espacios orientados 1
	
	
	
	
	Comunicación, sociedad y cultura
	3
	Comunicación y medios
	3
	Comunicación institucional y comunitaria
	4

	
	Espacios orientados 2
	
	
	
	
	
	
	Investigación en comunicación
	2
	Impacto comunicacional
	3

	E.D.I.
	EDI 1
	Patrimonio cultural mendocino
	3
	Proyecto colaborativo en difusión para el bien público
	3
	Efectos de la convergencia digital en los medios de comunicación
	3
	Impacto de las redes sociales y nuevos perceptores
	4
	La televisión como agente de consumo y conformadora de valores
	4

	
	EDI 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	Intervenciones sociocomunitarias
	2

	
	SUBTOTAL FE
	
	3
	
	3
	
	6
	
	9
	
	13

	
	T O T A L E S
	
	38
	
	38
	
	40
	
	40
	
	40


